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ECONOMIA | SITUACION DEL SECTOR

El CES urge a la Junta a aprobar un plan
de choque que salve al comercio local

El Consejo publica un informe alertando de la situacién del sector en el que reclama a las administraciones
asumir un «papel relevante» en su transformacién con la puesta en marcha de medidas y recursos publicos

DAVID ALONSO / VALLADOLID

;Cémo salvar al comercio local y
de proximidad de Castilla y Le6n
de su progresivo declive? Esta es
la pregunta del millén que el Con-
sejo Econémico y Social (CES) au-
tonémico intenta responder en su
ultimo informe publicado sobre
un sector que emplea a 131.603
personas en la Comunidad y mue-
ve casi 30.000 millones de euros
anuales. Un plan de choque «ma-
nera inmediata» para potenciar la
competitividad y paliar la situa-
cién de destruccién del comercio
de proximidad. Esta es la propues-
ta que el CES lanza con cardcter
de urgencia a la Junta de Castilla y
Ledn, ala que reclama un docu-
mento que vaya mds alld de me-
ras intenciones. «Tienen que asu-
mir un papel relevante a la hora
de disenar e implementar medi-
das y dedicar recursos publicos
para apoyar la necesaria transfor-
macién del pequefio comercio»,
sostienen desde la entidad que
preside Enrique Cabero, que, a
renglén seguido, recomienda al
Gobierno autonémico que consi-
dere al comercio como un «sector
estratégico» por surelevancia eco-
némica y social y ponga en valor
el papel del comercio de proximi-
dad como «actividad que estruc-
tura, vertebra, da vida, identifica,
y dinamiza nuestros pueblos, ciu-
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VARIACIONES DEL NUMERO DE EMPRESAS ACTIVAS EN EL COMERCIO
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en este caso lanzada a los propios
comerciantes y empresarios, es in-
vertir en formacién y asesora-
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miento, asi como el desarrollode  Fuente: Directorio Central de Empresas (INE)

programas para potenciar el rele-
vo en el comercio de proximidad.
Ellistado de propuestas continia
con el «necesario impulso» de
campanas de sensibilizacién y vi-
sibilidad que faciliten la «concien-
ciacién entre los consumidores»
de la importancia del comercio de
proximidad; una buena politica de
fidelizacion de los clientes, ya que,
segun el CES, «llama la atencién el
elevado porcentaje de pequenos
comercios que no cuentan con
ninguna medida al respecto»; asi
como la mejora de las condicio-
nes laborales y econémicas de las
personas que trabajan en el sec-
tor, como férmula de atraccién al
mismo.

25 POR CIENTO MENOS. El ex-
tenso informe, de casi 200 paginas,
no oculta que el sector se encuen-
tra inmerso en una crisis que arras-
tra desde hace varios afos, alenta-
da porla irrupcién del comercio
online y espoleada por la pande-
mia y la escalada inflacionaria. Tal
y como se aprecia en el grafico que
acompana esta informacién, el ni-
mero de empresas activas en el
sector comercial de Castillay Le6n
acumula ya una década en niime-
10s rojos, perdiendo tejido produc-
tivo de forma incesante: en diez
afos ha desaparecido el 25% del
comercio autonémico. «Hace ya
varios afnos que el comercio mino-
rista estd perdiendo fuerza y redu-
ciendo su presencia en la econo-
mia yen los niicleos de poblacién»,
sostienen en el documento, que ci-
fraen el 10,3% del VAB total dela
economia de Castilla y Le6n el pe-
so del comercio, tres puntos me-
nos que en Espafia.

Con los ultimos datos disponi-
bles, relativos a 2020, Castilla y Le-
6n contaba con 42.080 unidades
locales activas destinadas al co-
mercio y ocupaba a 131.603 perso-
nas. En cuanto a los resultados
econdmicos, la cifra de negocios
alcanz6 en Castilla y Le6n los
29.033 millones de euros y la inver-
sion se cifr6 en 443 millones, mos-
trando claramente los efectos de
las restricciones de movilidad im-
puestas durante la pandemia.

29.032M< TR

Cifra de negocio del sector en 2020

La difra de negocios alcanzé en Castilla y Leén algo més de 29.000 millones de
euros, un 12,8% menos que el afio anterior y la inversién llevada a cabo superé
los 443 millones de euros, un 3,9% menos que en 2019.

26,7%

REDES SOCIALES. Solo unode ca-
da cuatro comercios de Castillay Le-
6n utiliza las redes sociales comoun
instrumentos de comunicacién co-
merdial.

14,8%

FACTURA MAS DE UN MILLON.
En relacién con el nivel de factura-
cién, més de la mitad ingresa me-
nos de 300.000 euros al afio, y solo
el 15% supera los 900.000 euros.

30,6%

NO TIENE ASALARIADOS. De ks
21.950 empresas existentes en 2022,
el 50,6% no tenian asalariados, el
36,1% de1 a2 asalariados, el10,2%
entre3ys,y el 3% masde6.




